Cinco Dias
Fecha: 13/6/2026 F. Publicacion: 13/6/2026 P&agina: 15,22 N° Documentos: 2
Recorte en color % de ocupacion: 95,4 = Valor: 10551,1 = Periodicidad: Diaria = Tirada: 14.256 = Audiencia: 23.261 = Difusion: 6.646

Valor aexamen
Los analistas
incluyen a Dia
en su carrito
de la compra




Fecha: 13/6/2026 F. Publicacion: 13/6/2026 Pagina: 15,22

Recorte en color % de ocupacion: 95,4

22 Inversion

Cinco Dias

Valor: 10551,1

Periodicidad: Diaria

Tirada: 14.256

N° Documentos: 2
Audiencia: 23.261

Difusion: 6.646

CincoDias
Fin de semana, 13 y 14 de junio de 2026

Valor a examen

Los analistas incluyen a Dia
en su carrito de la compra

La cadena de supermercados se dispara un 50% en los ultimos 12 meses » Los expertos que siguen a la empresa
recomiendan comprar y destacan su mejora operativa tras la reestructuracion efectuada por Letterone

PABLO MARTIN SIMON

MADRID

Dia, antano filial de Carrefour, cayé
en desgracia en octubre de 2018,
cuando se vio obligada a reformu-
lar sus cuentas del ejercicio an-
terior y entré el fondo Letterone,
controlado por el magnate ruso
Mijail Fridman, que ahora ostenta
el 77,7% del capital. Desde enton-
ces, la cadena de supermercados
ha puesto orden en su negocio, en
su balance y en su cuenta de re-
sultados. En los tiltimos 12 meses,
se dispara un 50% en Bolsa, y los
analistas han vuelto a confiar en
ella de manera unanime. Todos
los expertos que siguen el valor
recomiendan comprar, de acuer-
do conlos datos de Bloomberg. El
Santander hareiniciado la cober-
tura de la compania con un precio
objetivo de 52,3 euros por acciéon
y asegura que representa “marge-
nesy crecimiento de primer nivel
a una valoraciéon asequible®.

La firma que dirige como CEO
Martin Tolcachir alcanzo6 en 2025
su primer beneficio neto anual
desde 2017, con un resultado de
129 millones. El primer trimestre
también fue positivo, con un au-
mento de las ventas del 11%, y los
analistas ya han echado sus cuen-
tas sobre su futuro. Las perspecti-
vas son optimistas, después de la
revolucion efectuada entre 2018 y
2024, que supuso la desinversion
en Portugal y Brasil, asi como la
venta de la cadena de perfume-
rias Clarel y de los hipermercados.

Sunegocio actualmente se con-
centra en Espana, con cerca de
2.400 tiendas, el 79% de la factu-
raciéon y el 99% del beneficio bruto
de explotacién (ebitda) ajustado,
y Argentina, con unos 1.000 esta-
blecimientos. En este Gltimo pais,
es el lider en el segmento de proxi-
midad de laregién de Buenos Ai-
res y cuenta con un alto margen
de mejora. Bestinver recuerda en
uno de sus ultimos informes sobre
la compania que, aunque sigue
ganando cuota de mercado, sus
“volumenes alli siguen sometidos
a presion”. En todo caso, anticipa
para el grupo que, “a medida que
el ebitda se expanda y las necesi-
dades de inversién se moderen, la
generacién de caja deberia ace-
lerarse”. Estima que esta deberia
crecer a un ritmo anual del 68%
hasta 2029.

Renta 4, que le asigna un pre-
cio objetivo de 52,1 euros por ac-
cién, asegura que Dia “esta supe-
rando las mejores expectativas
tras el primer ano de ejecucién
de su plan estratégico 2025-2029,
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Supermercado del grupo Dia en Villalba (Madrid). MANUEL CASAMAYON

Evolucion de Dia en Bolsa desde 2025
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tanto en cuanto a aperturas (...)
como en crecimiento en ven-
tas brutas”. A su juicio, la firma
cuenta con una estrategia acer-
tada, basada en el comercio de
proximidad, un surtido completo,
una marca propia de calidad, un
programa de fidelizacién, amplia
cobertura de onliney la optimiza-
cién y renovacion de sured logis-
tica. Marisa Mazo, de GVC Gaesco,
destaca que Dia gan6 20 puntos
basicos de cuota de mercado en
Espana en el primer trimestre, lo
que ratifica la validez de su mode-
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lo de negocio. En un informe del
pasado 16 de marzo, Francisco
Riquel, de Alantra, destaca que el
margen de ebitda (qué porcenta-
je dela facturacién convierte en
beneficio bruto de explotacién)
aumento al 6,8% en 2025 desde
el 6,2%, impulsado por el cierre
de tiendas con bajo rendimien-
to y una mayor escala. “Aunque
sigue por debajo de Mercadona
(7,2%), Dia se sitiia por encima en
margen ebitda (del 10% frente al
7%)”, ratio que excluye el coste
de los alquileres. Y concluye que

“presenta una sélida trayectoria
de crecimiento organico, mostran-
do un atractivo relativo creciente
en un entorno macroeconémico
incierto”. La compania cotiza a
una ratio de valor de empresa
(capitalizacién mas deuda) res-
pecto al ebitda de siete veces las
estimaciones de 2026, que bajara
a seis veces el préximo afo y a
cinco en 2028, en contraste con
los multiplos de entre siete y ocho
veces de empresas comparables.

Recuperar la retribucion

Una de las balas con las que cuen-
ta Dia para mejorar sus resulta-
dos de forma rapida y contun-
dente es la renegociacién de las
condiciones de su deuda, que se
espera para el proximo ano. Oddo
Securities asilo anticipa en un in-
forme de finales de marzo. Pue-
de situar el tipo de interés de su
pasivo en el 6,5%, frente al 10%
actual, lo que supondria un aho-
rro anual de intereses antes de
impuestos de unos 20 millones.
Esto elevaria el beneficio en la
misma proporciéon. Aunque Dia
no distribuye dividendos debido
a varias clausulas en el contrato
de refinanciacién, Oddo Securi-
ties abre la puerta a que recupe-
re la retribucién si se renegocia
la financiacién. JB Capital, por

su parte, destaca en un informe
de febrero que “a pesar de que
la accién ha subido alrededor de
un 150% desde inicios de 2025, la
valoracién de Dia sigue conside-
randose atractiva”. El banco de
inversion senala que cotiza a un
PER (nimero de veces que el be-
neficio esta incluido en el precio)
de 16 y 13 veces, respectivamen-
te, para 2026 y 2027, excluyen-
do Argentina. Entre tanto, prevé
que el negocio espariol genere un
crecimiento anual de los benefi-
cios netos de aproximadamente
el 30% en ese periodo.

Las virtudes de Dia son varias,
segun el Santander, que destaca
que “el negocio en Espana se be-
neficia del crecimiento estructu-
ral del formato de proximidad,
que le ha permitido arrebatar
cuota de mercado a otros for-
matos y canales”. Afirma que su
modelo de franquicia es escala-
ble y altamente rentable, con una
solida oferta de marca de distri-
buidor, que supone el 60% de las
ventas y es clave en el mercado
espanol —el segundo pais con ma-
yor penetracion de marca propia
anivel mundial-, una base de casi
seis millones de clientes fideliza-
dos y una venta por internet que
ya supone el 5% del total y crece
aunritmo del 12,6% interanual.



